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ทิศทางการท่องเทีย่วโดยชุมชนในประเทศไทย  

จากรายงานการส ารวจเทรนด์การท่องเที่ยวในประเทศไทย 
ปี 2562 โดย Airbnb พบว่า ร้อยละ 84 ต้องการท่องเที่ยวแบบใช้ชีวิต
เหมือนคนท้องถิ่นและใช้จ่ายไปกับร้านอาหารในชุมชนมากที่สุดกว่า
1.7 พันล้านบาท และจากข้อมูลของ Expedia ที่ท าการเจาะลึกข้อมูล
การท่องเที่ยวในปี 2561 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยนิยมเลือกจุดหมาย
ปลายทางการท่องเที่ยวเป็นแหล่งชุมชนท้องถิ่นที่อยู่ในเมืองรอง เช่น 
สกลนคร นครพนม น่าน เป็นต้น และมีอัตราการท่องเที่ยวลักษณะนี้
เพ่ิมสูงขึ้นกว่าร้อยละ 50 เมื่อเทียบกับปี 2560 สะท้อนให้เห็นว่า            
ในปัจจุบันการท่องเที่ยวตามรอยวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนต่างๆ ซึ่ง
เป็นแหล่งการท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ในด้านทรัพยากร สิ่งแวดล้อม 
และวัฒนธรรม ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง 

 

รายได้จากการท่องเที่ยวนับได้ว่าเป็นแหล่งรายได้หนึ่งที่ส าคัญของประเทศส่งผลให้ภาครัฐ  
ให้ความส าคัญต่อภาคการท่องเที่ยวของประเทศ และจากกระแสนิยมการท่องเที่ยวในรูปแบบใกล้ชิด
ธรรมชาติและการใช้ชีวิตตามวิถีชุมชนดั้งเดิมที่มีเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้ภาครัฐมุ่งพัฒนาและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างต่อเนื่อง โดยมุ่งหวังที่จะให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นแรงขับ   
ที่จะท าให้เกิดการกระจายรายได้ลงสู่ชุมชนท้องถิ่นเพ่ือให้เศรษฐกิจฐานรากเติบโตและเป็นแรงผลักดัน
ให้เศรษฐกิจของประเทศไทยเติบโตตามไปได้อย่างยั่งยืน ในครั้งนี้ศูนย์วิจัยธนาคารออมสินจึงได้
ท าการศึกษาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่น ามาซึ่งความยั่งยืนของเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ที่ดีของ
ชุมชน เพื่อเป็นข้อมูลให้กับหน่วยงานหรือบุคคลที่สนใจน าไปใช้ประโยชน์ต่อไป 

 ท่องเที่ยวโดยชุมชน  
วิถีสู่ความยั่งยืน 

ตุลาคม 2562 

www.edttguide.com 
 

  

ต้องการใช้ชีวิต
เหมือนคนท้องถ่ิน 

84% 

 

ใช้จ่ายใน 

ร้านอาหารชุมชน 

1.7 พนัล้าน 

 

เมืองรองเติบโตกว่า 

 50% 

www.prachachat.net 
 

www.thansettakij.com 

http://www.prachachat.net/
http://www.prachachat.net/
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นอกจากการท่องเที่ยวตามรอยวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนจะท าให้ชุมชนกลับมาได้รับความนิยม
และเกิดรายได้จากการท่องเที่ยวหมุนเวียนในชุมชนเพิ่มขึ้นแล้วนั้น แต่ก็อาจสร้างผลกระทบด้านลบต่อ
ชุมชนตามมาได้ อาจด้วยเพราะแหล่งท่องเที่ยวชุมชนที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวจะเป็นแรงดึงดูดให้
นายทุนหรือผู้ประกอบการจากภายนอกเข้ามาลงทุนในชุมชนเพ่ือแสวงหาผลประโยชน์ซึ่งอาจค านึงถึงผลกระทบ
ต่อชุมชนไม่มากเท่าที่ควร ประกอบกับชุมชนอาจจะยังไม่มีความรู้ด้านการบริหารจัดการ การวางแผนเพ่ือ
ความยั่งยืน หรือแม้กระทั่งการปรับตัวต่างๆ ของชุมชนที่อาจจะไม่ทันตามสภาพเหตุการณ์ภายในชุมชนที่
เปลี่ยนแปลงไปเช่น วิถีชีวิตดั้งเดิมอาจถูกกลืนหายไปตามผู้ที่เข้ามาใหม่จากการที่ผู้ประกอบการจากภายนอก
เข้ามาทดแทนผู้คนในชุมชนเดิมที่ย้ายออกไปอันอาจเกิดจากการขายที่ดิน หรือปัญหาทรัพยากรของชุมชน
เสื่อมโทรม การจัดการขยะ/ของเสียในชุมชนที่มีมากขึ้น เป็นต้น ท าให้ต่อมามีการผลักดันให้การท่องเที่ยว
ชุมชนเกิดขึ้นจากการมีส่วนร่วมของชุมชนโดยเรียกว่า “การท่องเที่ยวโดยชุมชน” เพื่อให้เกิดการรักษาวิถีชีวิต
ดั้งเดิมของชุมชนรวมถึงทรัพยากรต่างๆ ของชุมชน ซึ่งจะมีความแตกต่างจากการท่องเที่ยวชุมชนแบบเดิม 
สามารถสรุปได้ดังนี้  

 

 ท่องเที่ยวชุมชน เป็นการท่องเที่ยวตามแหล่งชุมชนของนักท่องเที่ยว
ซึ่งอาจค านึงถึงผลกระทบต่อสภาพแวดล้อมของชุมชน หรือการรักษาวิถีชุมชน
ดั้งเดิมไม่มากเท่าที่ควร และอาจเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสของนักท่องเที่ยว  

 ท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นการท่องเที่ยวที่คนในชุมชนเข้ามามี
ส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวภายในชุมชน เช่น ข้อตกลงหรือ
กฎเกณฑ์ในการปฏิบัติตามส าหรับชุมชน การเลือกจุดเด่นหรือเอกลักษณ์
ของชุมชนที่จะเป็นจุดขายในการน าเสนอแก่นักท่องเที่ยว การจัดการจราจร 
เป็นต้น เพ่ือให้วิถีชุมชนดั้งเดิมไม่ถูกท าลายหายไป รวมถึงเป็นการรักษา
ทรัพยากรต่างๆ ภายในชุมชนให้มีความยั่งยืนต่อไปได้ 
 

ดังนั้น การท่องเที่ยวโดยชุมชนจึงหมายถึง การท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม 
โดยเป็นการท่องเที่ยวที่คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว 
ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่เพียงแต่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
เท่านั้น แต่ยังเน้นถึงการสร้างศักยภาพของคนในชุมชนนั้นๆ ด้วย เพื่อให้
กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นอาชีพเสริมที่เข้ามาสนับสนุนอาชีพหลักหรือ
วิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนโดยที่ไม่เป็นการท าลายวิถีชีวิตเดิมหรือทรัพยากร
ของชุมชนที่มีอยูเ่ดิม 

 

 

 

การท่องเที่ยวชุมชน 

   การท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ความแตกต่างระหว่างการท่องเท่ียว
ชุมชนและการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
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ตัวอย่างการแก้ไขปญัหาด้วยการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

หมู่บ้านแม่ก าปอง จังหวัดเชียงใหม่ ที่ได้รับความนิยมอย่างมากมายท าให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามา
จ านวนมาก รวมถึงมีนักลงทุนหรือผู้ประกอบการจากภายนอกชุมชนเข้ามาท าธุรกิจมากขึ้นไม่ว่าจะเป็นร้านกาแฟ 
ร้านอาหาร หรือที่พักโฮมสเตย์ ท าให้หมู่บ้านเริ่มเกิดปัญหาสังคมตามมา เช่น วิถีชีวิตดั้งเดิมของคนในชุมชนเริ่ม
เปลี่ยนไปเริ่มมีการย้ายออกของคนในชุมชนอันเกิดจากการขายที่ดินหรือปล่อยเช่าที่ดินให้กับคนภายนอกมาก
ขึ้น ปัญหาความแออัดของนักท่องเที่ยว ปัญหาการจราจรแออัดในช่วงวันหยุด ปัญหาการจั ดการขยะ หรือ
แม้แต่ปัญหาการรุกล้ าพ้ืนที่ป่าอนุรักษ์ เป็นต้น ต่อมาหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องได้เข้ามาช่วยเหลือโดยใช้หลักการ
ของการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ การให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการคิดการบริหารจัดการและการแก้ไขปัญหาต่างๆ 
ผ่านการประชุมร่วมกันระหว่างหน่วยงานและคนในชุมชน เพ่ือร่วมคิดถึงปัญหาและวิธีการแก้ปัญหาต่างๆ ที่
หมู่บ้านเผชิญ ท าให้หมู่บ้านได้ข้อตกลงเพ่ือเป็นหลักปฏิบัติร่วมกันภายในชุมชนซึ่งเป็นการแก้ไขปัญหาต่างๆ 
ผ่านการมีส่วนรวมของคนในชุมชน ท าให้หมู่บ้านแม่ก าปองสามารถคงรักษาวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนรวมถึง
ทรัพยากรและธรรมชาติของหมู่บ้านไว้ได้ (บทความเรื่องแม่ก าปองร้องทุกข์, กรุงเทพธุรกิจ,  2561 และ
บทความเรื่องระเบิดจากข้างในงานวิจัยเพื่อท้องถิ่น, กรุงเทพธุรกิจ, 2562) 

 

 

การส่งเสริมการท่องเทีย่วโดยชุมชนในประเทศไทย  

ภาครัฐมีการก าหนดแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืนและ
สร้างสรรค์ พ.ศ. 2561-2565 เป้าหมายเพื่อเพิ่มศักยภาพและทักษะของทรัพยากรมนุษย์ในชุมชนให้มี
ความรู้ ความสามารถในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่างยั่งยืน ตามแนวคิดการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนบนฐานความพอเพียง อีกทั้งยกระดับการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มีมาตรฐานคุณภาพภายใต้ขีดความสามารถ
การรองรับของชุมชน และเพ่ือเพ่ิมจ านวนเครือข่ายและความเข้มแข็งของเครือข่ายการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซ่ึง
สอดคล้องกับแผนพัฒนายุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ที่มีเป้าหมายหนึ่งคือการกระจายรายได้และลดความเหลื่อมล้ า
ของประเทศผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายดังกล่าวหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน
ต่างร่วมมือผลักดันให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนผ่านโครงการต่างๆ อาท ิโครงการพัฒนาแบรนด์ CBT Thailand 
ภายใต้แนวคิดท่องเที่ยววิถีไทย สุขใจวิถีชุมชน โดยคณะอนุกรรมการการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือผลักดันให้
การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นที่รู้จักและมีมาตรฐานไปในทางเดียวกัน โครงการ Trawell Pass และ มูฟ (MuV) 

รถตุ๊กตุ๊กคนเมืองพลังงานไฟฟ้าเพื่อการท่องเที่ยวท้องถิ่น โดยส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
ที่ต้องการให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นได้สะดวกขึ้น โครงการพัฒนาสังคมดิจิทัลเพื่อสนับสนุน
การท่องเที่ยวโดยชุมชนผ่านสื่อออนไลน์ เช่น การท าเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวภายในชุมชน 
โดยความร่วมมือของกลุ่มบริษัทซีดีจีและมหาวิทยาลัยมหิดล โครงการเที่ยวเมืองรองลดภาษขีองรัฐบาล  
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โครงการที่ส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ประสบความส าเร็จและน่าสนใจ  

1. การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในเขตพื้นที่พิเศษ 

โดยองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (องค์การมหาชน) 

องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่
พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) หรือ อพท. อยู่ในสังกัดกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา ท าหน้าที่เป็นตัวกลาง
ในการประสาน ส่งเสริม และสนับสนุน เพ่ือ
เพ่ิมรายได้และกระจายรายได้ไปสู่ชุมชน
ท้องถิ่นในการพัฒนาการท่องเที่ยว เพ่ือให้
ชุมชนได้รับประโยชน์สูงสุดจากการท่องเที่ยว 
โดย อพท. แบ่งเขตพ้ืนที่เพ่ือพัฒนาส่งเสริม
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนด้วยการก าหนด
เป็นเขตพ้ืนที่พิเศษจ านวน 6 พื้นที่พิเศษ และ 
3 คลัสเตอร์ท่องเที่ยว คลอบคลุม 38 จังหวัด  

 

 

 

ทั้งนี้ อพท. ได้จัดท าเกณฑ์การพัฒนา 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนของประเทศไทย ซึ่ง
พัฒนาจากเกณฑ์การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของ
สภาการท่องเที่ยวอย่างยั่ งยืนโลก (Global 

Sustainable Tourism Council Criteria หรื อ 
GSTC) เพ่ือน ามาเป็นหลักเกณฑ์ในการประเมิน
จุดอ่อน จุดแข็ง ของแหล่งท่องเที่ยวชุมชน
เพ่ือให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนในประเทศไทย
เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนและมีมาตรฐาน  

จากการพัฒนาชุมชนตามเกณฑ์ดังกล่าว 
ท าให้ อพท. สามารถคัดเลือกต้นแบบแหล่งท่องเที่ยว
โดยชุมชนไดร้วมทั้งสิ้น 66 ชุมชน 

 

เกณฑ์การพัฒนาการท่องเทีย่วโดยชุมชน 

แบ่งออกเป็น 5 ดา้น ดังนี้ 

 ด้านการบริหารจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน   
พัฒนาบุคลากร ระบบบัญชีการเงินและบริหารจัดการ
ให้มีประสิทธิภาพ 

 ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพ ชีวิตที่ด ี 
จัดสรรรายได้ ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับ
คุณภาพชีวิตที่ด ี

 ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมมรดกทางวฒันธรรมชุมชน  
อนุรักษแ์ละส่งเสริมฐานขอ้มูลเพือ่เผยแพรม่รดกทาง
วัฒนธรรม  

 ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาตหิรือสิ่งแวดล้อม
อย่างเป็นระบบและยั่งยืน 
จัดการพื้นที่และสร้างความตระหนกัรู้ถงึความส าคัญ
ของการรักษา ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ด้านคุณภาพการบริการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
เตรียมความพร้อมเร่ืองความปลอดภัยและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 

 

เขตพืน้ที่พิเศษท่ีอยู่ในการดูแลของ อพท. 

1.พืน้ทีพ่ิเศษอารยธรรมล้านนา  
เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง 

เชียงราย  พะเยา 

4.พืน้ที่พิเศษอันดามัน  
ภูเก็ต พังงา  กระบี่  ตรัง  สตูล 

9.พืน้ทีพ่ิเศษวถิีชวีิตลุ่มแม่น ้าโขง  
เลย หนองคาย บึงกาฬ นครพนม มุกดาหาร 

7.พืน้ทีพ่ิเศษวถิีชวีิตลุ่ม
แม่น ้าเจ้าพระยาตอนกลาง  
พระนครศรีอยุธยา  สิงห์บุรี  
อ่างทอง  ปทุมธานี  นนทบุรี 

 

8.คลสัเตอร์อารายธรรมอีสานใต้  
นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์  
ศรีสะเกษ อุบลราชธานี 

 

3.คลัสเตอร์ 
ทะเลฝั่ งตะวันตก  
เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์ 
ชุมพร ระนอง 

5.คลัสเตอร์คุ้งบางกระเจ้า 
สมุทรปราการ 

2.พืน้ที่พิเศษมรดกโลก
ด้านวัฒนธรรม  
สุโขทัย ก าแพงเพชร 
พิษณุโลก ตาก 

 

6.พืน้ทีพ่ิเศษทะเลฝั่ งตะวนัออก  
ชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี  ตราด 

 

ที่มา: องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งยั่งยืน (องค์การมหาชน) 

ที่มา: องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอยา่งยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
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จากการศึกษาชุมชนที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวโดยชุมชน จ านวน 30 ชุมชน พบว่า ในปี 2561 
มีชุมชนไม่ต่ ากว่าร้อยละ 90 ที่มีรายได้เพิ่มขึ้นหลังจาก
ด าเนินกิจกรรมเพื่อพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ซ่ึงทั้ง 30 ชุมชนมีรายไดร้วมเพ่ิมข้ึนจากก่อนการพัฒนา
เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ร้อยละ 35 หรือเพ่ิมขึ้นรวม 
515,041 บาท คิดเป็นแต่ละชุมชนมีรายได้เฉลี่ยเพ่ิมข้ึน 
17,168 บาทต่อชุมชน เห็นได้ว่า การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนสามารถเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือในการกระจาย
รายได้ลงสูชุ่มชนท้องถิ่นหรือเศรษฐกิจฐานรากได้จริง 

 

2. โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี โดยกรมการพัฒนาชุมชน 

โครงการ OTOP นวัตวิถีด าเนินการโดยกรมการพัฒนาชุมชน หรือ พช. เป็นโครงการสนับสนุนให้มี
การน าสินค้า OTOP ของชุมชนเข้ามารวมกับการท่องเที่ยว เพ่ือให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากการจ าหน่าย
สินค้า OTOP ของชุมชน และจากกิจกรรมบริการด้านการท่องเที่ยว ซึ่งมีส่วนช่วยท าให้รายได้กระจายลงสู่
ชุมชน และลูกหลานของคนในชุมชนไม่ต้องออกไปหารายได้นอกชุมชน  

ในปัจจุบันมีชุมชนเข้าร่วมโครงการทั้งสิ้น 160 ชุมชน โดยโครงการมีส่วนช่วยในการพัฒนาชุมชน
ทั้งสิ้น 5 ด้าน ได้แก่ ด้านบุคคลากร ด้านการตลาด ด้านแหล่งท่องเที่ยว ด้านสินค้าและบริการ และ                
ด้านเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชน ซึ่งในปี 2561 สามารถสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวโดยชุมชน จ านวน 
3.5 พันล้านบาท จากนักจ านวนนักท่องเที่ยว 2,966,495 คน คิดเป็นค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อนักท่องเที่ยวเท่ากับ 
1,163 บาท นอกจากนี้โครงการยังสามารถกระจายผลประโยชน์ ไปสู่ชุมชนทั้งในด้านที่พักในชุมชน จ านวน 
19,385 แห่ง และด้านอาหาร/เครื่องดื่มในชุมชน 24,321 แห่ง 

  

 

 

 

 

 

 

 

การด าเนินการและผลการด าเนินการ โครงการชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

ที่มา : กรมการพัฒนาชุมขน 

รวมรายได้เพิ่มขึน้ 
515,041 บาท 

รายได้ของชุมชน 

ก่อนพฒันาเปน็ 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน 

รายได้ของชุมชน 

หลังพฒันาเปน็ 

ท่องเที่ยวโดยชุมชน 

1,448,902 บาท 

1,963,943 บาท 

ที่มา : ข้อมูล Thailand Tourism Intelligence Center ณ สิงหาคม 2562  
ค านวณโดยศูนยว์ิจัยธนาคารออมสิน 
 

รายได้รวมของชุมชน ทัง้ 30 ชุมชน 

 

5 มิติการพัฒนา 

1. พัฒนาบุคคลากร 
      พัฒนา บริหาร และจัดท าแผนธุรกิจชุมชน 

2. ส่งเสริมการตลาด 

ประชาสัมพันธ์เปิดตัวชุมชนและจัดแสดกิจกรรมจ าหน่าย
สินค้าชุมชน 

3. พัฒนาแหลง่ท่องเที่ยวชุมชน 

พัฒนา ส่งเสริม ทรัพยากร ประเพณี วัฒธรรมของชุมชน 

4. พัฒนาสินค้าและบริการ 
พัฒนาสินค้า/ออกแบบตราสัญลักษณ์/สโลแกนชุมชน 

5. เชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชน 

ออกแบบเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวหมู่บ้านเป้าหมาย
และแหล่งท่องเที่ยวเมืองรองและเมืองหลัก 

 

160 ชุมชน
ท่องเท่ียว  
นวัตวิถี 

รายได้จากการท่องเที่ยว 

3.5 พันล้านบาท 

นักท่องเที่ยว 

2,966,495 คน 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคน  
1,163 บาท 

ผู้ได้รับผลประโยชน์ในชุมชน 

 

ด้านที่พัก 

19,385 แห่ง 

ด้านอาหาร/
เคร่ืองด่ืม 

24,321 แห่ง 
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3. โครงการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หรือ ททท. อยู่ในสังกัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ท าหน้าที่
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ และผลักดันให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมอย่างยั่งยืน ทั้งนี้มีหลายโครงการ 
ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนซึ่งมีทั้งโครงการที่สร้างการรับรู้แหล่งท่องเที่ยวรวมถึงการสร้างรายได้ และ
สร้างอาชีพ โดยโครงการที่มีส่วนส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่น่าสนใจ เช่น  

โครงการ 12 เมืองต้องห้ามพลาด เป็นโครงการ
สนับสนุนการท่องเที ่ยวเมืองรองผ่านการประชาสัมพันธ์
เอกลักษณ์ของแต่ละเมืองเพื่อให้เกิดการกระจายตัวของ
นักท่องเที่ยวไปสู่เมืองท่องเที่ยวทางเลือกที่มีศักยภาพ และ
สร้างการรับรู้สถานที่ท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ต่างๆ  

ผลการด าเนินงาน มีผู้เข้าเยี่ยมชมเว็บไซต์ 1.45 ล้านคน 
และมีผู้ติดตาม Facebook กว่า 234,000 คน 

 

โครงการ Village to the World ปฏิบัติการเพ่ิม
มูลค่ายกระดับท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือเพ่ิมความเข้มแข็งให้กับ
ชุมชนในการพัฒนาและประชาสัมพันธ์ โดยส่งเสริมให้องค์กร
ต่างๆ จัดกิจกรรม CSR Outing ตามแหล่งท่องเที่ยวชุมชน 
โดยมีชุมชนในโครงการทั้งสิ้น 10 ชุมชนต้นแบบ  

ผลการด าเนินงาน สามารถสร้างการรับรู้ชุมชนผ่าน
สื่อออนไลน์ได้โดยมีการเข้าชม จ านวน 6.7 ล้านครั้ง  

 

โครงการ WE Love Local เป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยว
โดยชุมชนด้วยการจัดประเภทการท่องเที่ยวตามลักษณะการ
ท่องเที่ยว จ านวน 10 ลักษณะ เช่น ชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนท่องเที่ยวโฮมสเตย์ เป็นต้น 
โดยแต่ละลักษณะจะมีชุมชนที่ถูกน าเสนอ 5 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 
50 ชุมชน นอกจากนี้ยังมีแคมเปญ CEO Love Local ซึ่ง
ททท. ร่วมมือกับ CEO ขององค์กรชั้นน าทั้งภาครัฐและเอกชน 
ในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวชุมชนต่างๆ ด้วยการจัด
กิจกรรมตามแหล่งชุมชน เพ่ือสร้างรายได้และประชาสัมพันธ์
แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 

 

CSR  

Outing 

10 ชุมชน
ต้นแบบ 

สร้างรายได้ให้กับชุมชน 

สร้างการรับรูชุ้มชนผา่นส่ือออนไลน์  
จ านวน 6.7 ล้านครัง้ 

 

กระจายรายได้สู่เมืองรอง 

สร้างการรับรู้ให้กับชุมชน 

1.45 ล้านคน 

234,000 คน 

CEO Love Local 
(ททท. + CEO) 

10 กลุ่มการ
ท่องเที่ยว 

โดยชุมชน 

สร้างรายได้และ
ประชาสัมพนัธ์

ชุมชน 

รวม 50 ชุมชน 

สร้างการรับรูชุ้มชนผา่น
ส่ือออนไลน์  

จ านวน 6.7 ล้านครัง้

ที่มา : การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

ที่มา : www.villagetotheworld.com 

ที่มา : www.welovelocal.travel 
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ส่ิงทีชุ่มชนได้รับจากการท่องเทีย่วโดยชุมชน 

การท่องเที่ยวโดยชุมชนเกิดจาก
ความร่วมมือกันของคนในชุมชน ดังนั้น
ผลประโยชน์ต่างๆ ที่ได้รับจะกลับเข้าสู่
ชุมชนโดยตรงเพื่อพัฒนาและดูแลชุมชน
รวมถึงทรัพยากรต่างๆ ของชุมชน และ
สิ่งเหล่านั้นจะคืนกลับให้คนทุกคนในชมุชน 
ในขณะที่การท่องเที่ยวชุมชนผลประโยชน์
ที่ได้ส่วนใหญ่จะคืนกลับสู่ผู้ประกอบการ
รายนั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านรายได้ หรือ
การพัฒนาดูแลต่างๆ ซึ่งหากจะคืนกลับ
สู่ ชุ มชนก็ อาจจะขึ้ น อยู่ กั บการ ให้
ความส าคัญของแต่ละผู้ประกอบการนั้นๆ 
โดยผลประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับแบ่งเป็น 3 
ด้าน ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม ด้านวัฒนธรรม
และสิ่งแวดล้อม 

สร้างรายได้และสร้างอาชีพ
ให้กับชาวบ้านได้โดยตรงจาก
สิ่งที่ชุมชนมีหรือถือปฏิบัติอยู่
และรายได้ดังกล่าวของชุมชน
สามารถน ามาจัดสรรเพื่อสร้าง
สาธารณประโยชน์ให้กับชุมชน
ซึ่งถือเป็นแนวทางในการลด
ภาระให้กับรัฐบาลได้อีกด้วย 

สร้างความสามัคคีให้คนใน
ชุมชนมีความร่วมมือเป็น
อันหนึ่งเดียวกัน นอกจากนี้ 
ยังสร้างให้ชุมชนเกิดความ
ตระหนักและภาคภูมิใจใน
มรดกทางสังคมและการ
กลับคืนถิ่นของคนในชุมชน
มากข้ึน 

การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นการ
จัดการโดยชุมชนเองซึ่งสามารถ
ป้องกันการเข้ามาของนายทุนที่
จะเข้ามาสร้างผลประโยชน์โดย
ไม่ค านึงถึงผลกระทบต่อชุมชน 
ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรธรรมชาติ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี หรือ
วิถีชีวิตอันเป็นอัตลักษณ์ชุมชนได้ 

ผลประโยชน์เข้าสู่ 

ชุมชนโดยตรง 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน การท่องเที่ยวชุมชน 

ด้านเศรษฐกจิ 

ด้านสังคม 

ด้านวัฒนธรรมและ
ส่ิงแวดล้อม 

ผลประโยชน์เข้าสู่
ผู้ประกอบการ

โดยตรง 

นักท่องเที่ยว 
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กรณีศึกษาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ในการศึกษาครั้งนี้ท าการศึกษาชุมชนที่เป็นที่รู้จักในประเทศไทย ได้แก่ เชียงคาน จังหวัดเลย และ
ชุมชนต้นแบบจาก อพท. จ านวน 14 ชุมชน เช่น ชุมชนบ้านชากแง้ว จังหวัดชลบุรี ชุมชนพระบาทห้วยต้ม 
จังหวัดล าพูน ชุมชนบ้านไร่กองขิง จ.เชียงใหม่ เป็นต้น และจากต่างประเทศ ได้แก่ หมู่บ้านชิราคาวาโกะ 
ประเทศญี่ปุ่น และซาปา ประเทศเวียดนาม ซ่ึงจากการศึกษาพบว่า ชุมชนที่พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน
ส่วนใหญ่จะมีความโดดเด่นและมีอัตลักษณ์ในชุมชนอยู่แล้วเป็นทุน ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรธรรมชาติ หรือ
ลักษณะการด ารงชีวิตหรือประเพณีอันดีงามของชุมชน ซึ่งความโดดเด่นดังกล่าวมาจากพ้ืนฐานของชุมชนเองที่
มีอยู่แล้วเพียงแค่ชุมชนร่วมรักษาและชูความโดดเด่นดังกล่าวขึ้นมา  

นอกจากนี้ยังพบว่าปัจจัยส าคัญที่ชุมชนจะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวได้นั้นต้องมาจากความ
ต้องการของชุมชนเอง ร่วมมือกัน หรือในบางชุมชนอาจมีหน่วยงานมาช่วยสนับสนุนในการให้ความรู้ด้าน
การจัดการ การบริหาร เป็นต้น การร่วมมือกันของชุมชนจะส่งผลให้ชาวบ้านเกิดความสามัคคีและหวงแหน
ทรัพยากรต่างๆ ของชุมชนนอกจากนี้ยังถือเป็นการส่งผลประโยชน์โดยตรงถึงให้มือชาวบ้านทั้งในด้านรายได้ 
โอกาสทางอาชีพ และคุณภาพชีวิตที่ดี ซึ่งปัจจัยเชิงบวกดังกล่าวจะสามารถส่งต่อไปถึงรุ่นลูกรุ่นหลาน ถือเป็น
การท่องเที่ยวที่เป็นไปอย่างยั่งยืน  

 ดังเช่น หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น และชุมชนชากแง้ว จังหวัดชลบุรี ที่จาก เดิมเป็นชุมชน
พ้ืนบ้านธรรมดาต่างด าเนินชีวิตไปตามวิถีความเป็นอยู่ของชุมชน เช่น การท าการเกษตร การค้าขายภายใน
ชุมชน ต่อมาเริ่มมีการท่องเที่ยวกระจายลงสู่พ้ืนที่ของชุมชน ท าให้แต่ละครัวเรือนในชุมชนต่างหาผลประโยชน์
จากการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น ท าให้ผลประโยชน์ เช่น รายได้ ตกอยู่กับแต่ละครัวเรือนซึ่งไม่ได้ถูกน าไปพัฒนา
ชุมชนและการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน ดังนั้นภาครัฐหรือหน่วยงานต่างๆ จึงช่วยผลักดันให้เกิดการรวมกลุ่ม
กันผ่านคนในชุมชน เพ่ือท าให้ธุรกิจในชุมชนกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม อาทิ ให้ความรู้ด้าน

กรณีศึกษา 

แหลง่ทอ่งเทีย่ว 

โดยชุมชน 

 

ลักษณะการ
ท่องเท่ียว 

 

หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น  
หมู่บ้านในเทพนิยาย 

หมู่บ้านท่องเที่ยวเชงิวัฒนธรรมและ 
การอนุรักษบ์้านแบบดัง้เดิม (gassho-zukuri) 

 

ซาปา ประเทศเวียดนาม  
ดินแดนแห่งความโรแมนติค 

แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาต ิ

และวิถีชุมชนดัง้เดิม 

 

ตา่งประเทศ 

 

ในประเทศ 

 

เชิงนิเวศ 

 

วิถีชุมชน 

 

ความเปน็อยู่ 

ของชุมชน 

 

ภูมิปญัญา 

 

ตลาดการค้า 

 

ชุมชนแหลมกลัด จ. ตราด 

 ชุมชนปลาบ่า จ.เลย 

 

ชุมชนกกสะทอน จ.เลย 

 

ชุมชนบ้านน ้าเชี่ยว จ.ตราด ชุมชนบ่อสวก จ.น่าน 

ชุมชนบ้านสันลมจอย จ.เชียงใหม่ เชียงคาน จ.เลย 

ชุมชนบ้านคุกพัฒนา จ.สุโขทัย 

 

ชุมชนนครชุม จ.ก าแพงเพชร  
ชุมชนบ้านชากแง้ว จ.ชลบุรี 
 

ชุมชนตะเคียนเตีย้ จ.ชลบุรี 
ชุมชนบ้านไร่กองขิง จ.เชียงใหม่ 
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อาชีพเสริมที่เก่ียวข้อง เช่น ไกด์น าเท่ียวท้องถิ่น การแปรรูปผลิตภัณฑ์ของชุมชน ความรู้ด้านการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว การให้ความรู้ด้านภาษา เช่น ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน เป็นต้น นอกจากนี้ในบางชุมชนอาจ
เล็งเห็นปัญหาที่อาจะเกิดขึ้นในชุมชน เช่น ชุมชนบ้านไร่กองขิง จังหวัดเชียงใหม่ ที่ชาวบ้านส่วนใหญ่มักเผชิญ
กับปัญหาด้านสุขภาพ เนื่องจากคนในชุมชนใช้สารเคมีในภาคเกษตร จึงเกิดการรวมกลุ่มกันเพ่ือพัฒนาการ
เกษตรอินทรีย์ทั้งส าหรับการบริโภคและจ าหน่าย อีกท้ังยังถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือสุขภาพที่ได้รับ
ความนิยมอีกด้วย 

 
ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากกรณีศึกษา สามารถสรุปได้ดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ด้านเศรษฐกิจ 

 ชุมชนสามารถสร้างรายได้และมโีอกาสทางอาชีพเพิ่มมากข้ึน  
- หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น ที่ชาวบ้านในชุมชนสามารถสร้างรายได้จนไม่ต้องพึ่งพา  

เงินช่วยเหลือจากภาครัฐ 
- ชุมชนชากแง้ว จ.ชลบุรี จัดถนนคนเดินตลาดจีนโบราณเป็นตัวช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจของ

ชุมชน 

 ชุมชนสามารถบริหารการเงินได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
- ชุมชนบ้านคุกพัฒนา จ.สุโขทัย จากที่ชาวบ้านสามารถดูแลตัวเองได้จากวิถีชีวิตดั้งเดิมเป็น

ทุนเดิมอยู่แล้ว คือการท าการเกษตรและมีการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นอาชีพเสริมควบคู่ไป
กับการจัดตั้งสถาบันการเงินชุมชนท าให้ชุมชนสามารถแก้ไขปัญหาหนี้นอกระบบได้ 

 

ด้านสังคม 

 ชุมชนมีความรักและสามัคคีเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน เช่น  
- หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น และชุมชนพระบาทห้วยต้ม จังหวัดล าพูน ชาวบ้านร่วมกัน

ผลัดเวรท าหน้าที่เพื่อท ากิจกรรมของชุมชน เช่น การน าเที่ยว การตรวจสอบพื้นที่เพื่อให้ชาวบ้าน
ระมัดระวังการใช้ไฟ เป็นต้น 

- ชุมชนบ้านชากแง้ว จังหวัดชลบุรี ชาวบ้านร่วมคิด ร่วมตัดสินใจในการบริหารจัดการการค้า          
ในตลาดถนนคนเดิน 

- ชุมชนมีความตระหนักกลับคืนถิ่นมากขึ้น  เช่น หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น เมื่อหมู่บ้าน
ได้รับความนิยมจากการท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น ท าให้ช่วยชะลอการย้ายออกของคนในชุมชน
เพื่อไปท างานนอกชุมชนได้เพิ่มขึ้น เช่นเดียวกับ ชุมชนนครชุม จ.ก าแพงเพชร และ ชุมชนบ่อสวก 
จ.น่าน ซึ่งก่อให้เกิดการคืนถิ่นของคนหนุ่มสาวของชุมชนมากข้ึน  

 ชุมชนมีความภาคภูมิใจในความเป็นชุมชนของตนเอง เช่น หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น 
ชาวบ้านต่างภูมิใจที่ได้รับเลือกให้มีชื่ออยู่ในบัญชีมรดกโลก 
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ความเส่ียงจากการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากกรณีศึกษา สามารถสรุปได้ดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากผลการศึกษาสะท้อนให้เห็นได้ว่าหากชุมชนมีความตั้งใจจริงและตระหนักถึงผลประโยชน์
ของชุมชนส่วนรวมมาก่อนจะสามารถผลักดันให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนพัฒนาไปในทาง
ที่ดีได้ และเมื่อผนวกกับแรงเสริมในด้านต่างๆ จากภาครัฐไม่ว่าจะเป็นด้านความรู้ที่เกี่ยวข้อง
หรือแม้กระท่ังแหล่งเงินทุนก็จะส่งผลให้ชุมชนสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตไปในทางที่ดีขึ้นและ
ยังส่งผลไปยังเศรษฐกิจระดับฐานรากให้มีความเติบโตได้อย่างยั่งยืนต่อไป 

 วิถีชุมชนดัง้เดิมถูกกลืนหายไป จากการที่ชุมชนได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น ชุมชนมีรายได้เพิ่มมากขึ้น 
ถือเป็นปัจจัยดึงดูดนายทุนและคนนอกชุมชนเข้ามาลงทุนในพืน้ที่เพิ่มมากข้ึน ซึ่งท าให้คนในชมุชน
ดั้งเดิมไหลออกไปจากชุมชนรวมถึงวิถีชุมชนที่ถูกกลืนหายไปตามนายทุนหรือผู้ที่เข้ามาใหม่  

 สิ่งแวดล้อมถูกท าลาย จากนักทอ่งเที่ยวหลั่งไหลเข้ามาจนเกินขีดความสามารถในการรับนักท่องเที่ยว
แม้ว่าจะมีระบบการจัดการที่ดีแต่ยังถือเป็นการจัดการในขั้นเบื้องต้นท าให้ต้องเผชิญกับปัญหา
สิ่งแวดล้อมทั้ง ขยะ และ มลพษิ ดังเช่น ซาปา ประเทศเวียดนาม และ เชียงคาน จังหวัดเลย 

 ชุมชนขาดความเปน็กลุ่มก้อนท าให้ไม่ตระหนักในอัตลักษณ์ของตนเอง เช่น เชียงคาน จังหวัดเลย 
ชุมชนบางส่วนสูญเสียความเป็นอัตลักษณ์เนื่องจากถูกครอบง าจากวัฒนธรรมคนเมืองท าให้มีวิถีชีวิต
เปลี่ยนไปจากเดิม  
 

 

 

ด้านวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

 ชุมชนร่วมรักษาทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชน 

- หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญี่ปุ่น และชุมชนบ้านชากแง้ว จังหวัดชลบุรี ที่ดูแลรักษา
สถาปัตยกรรมเป็นอย่างดี  เช่นเดียวกับ ชุมชนปลาบ่า และชุมชนกกสะทอน จ.เลย สามารถ
บริหารจัดการให้คนและปา่อยู่ร่วมกันได้ รวมถึงสามารถปกป้องและรักษาสิ่งแวดล้อมดั้งเดิมของ
ชุมชนให้อยู่ดังเดิม  

 ชุมชนร่วมรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี เช่น ชุมชนพระบาทห้วยต้ม จังหวัดล าพูนที่ร่วมรักษาและดูแล
ขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน เชน่ การร่วมกันตักบาตรตอนเชา้ การทานอาหารมงัสวิรัติ 
เป็นต้น 

 

มุมมองของศูนยว์จิยัธนาคารออมสิน 



11 

 
นางสาวศศิชา หมดมลทิล 

หน่วยวิเคราะห์เศรษฐกิจฐานราก  ส่วนเศรษฐกิจฐานราก  
ศูนย์วิจัยธนาคารออมสิน โทร. 0 2299 8000 ต่อ 155218 

  
www.gsbresearch.or.th 

  

ส าหรับธนาคารออมสินที่ผ่านมาได้มีส่วนร่วมสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยเป็นแหล่ง
เงินทุนผ่านสินเชื่อ “GSB Homestay” ซึ่งให้ความช่วยเหลือผู้ประกอบการโฮมสเตย์ที่ ได้รับ
การขึ้นทะเบียนกับกรมการท่องเที่ยว และผู้ประกอบธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจโฮมสเตย์ 
นอกจากนี้ ธนาคารออมสินร่วมมือกับ Airbnb พัฒนา platform ส าหรับลูกค้าสินเชื่อ GSB 

Homestay ของธนาคาร เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนระดับท้องถิ่นให้เกิดขึ้นคู่ขนาน
ไปกับแนวนโยบายของรัฐบาลในการขับเคลื่อนการเติบโตและเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชนใน
เมืองรองต่างๆ ผ่านการท่องเที่ยว  

 

ข้อเสนอแนะส าหรับภาครัฐ 

 

 

การก าหนดนโยบายของภาครัฐเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชนควรพิจารณา
นโยบายในระยะยาวหรือมีการด าเนินการอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากนโยบายที่กระตุ้น
ให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนในระยะสั้นจะสามารถสร้างอุปสงค์จากการท่องเที่ยว
ในระยะเวลาหนึ่ง ดังนั้น หากนโยบายดังกล่าวสิ้นสุดลงเศรษฐกิจในชุมชนก็อาจจะ
กลับมาซบเซาอีกครั้ง และในบางชุมชนที่ยังไม่มีระบบบริหารจัดการที่ดีพอก็อาจจะ
ไม่สามารถด าเนินการให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนของชุมชนนั้นๆ พัฒนาและเติบโต
ต่อไปได้อย่างยั่งยืน 

 

 

 

 

เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงชุมชนได้โดยง่าย ภาครัฐอาจพิจารณาการพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานและสาธารณูปโภคของชุมชนต่างๆ ให้มีความพร้อม รวมถึงระบบ
การคมนาคมขนส่งต่างๆ เพ่ือเป็นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยว
สามารถเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ทั้งภายในและภายนอกชุมชนต่อไปได้ โดย
ไม่เป็นการท าลายสภาพแวดล้อมของชุมชนหรือวิถีชีวิตอันเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนที่
ควรรักษาไว้ 

 

 

 

1. การก าหนดนโยบายระยะยาวเพ่ือความยั่งยืน 

2. พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานในแหล่งท่องเที่ยวชุมชน 
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ภาคผนวก 
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รายชื่อชุมชนกรณีศึกษา 

 

หมู่บ้านชิราคาวาโกะ ประเทศญ่ีปุ่น  หมู่บ้านอนุรักษ์วัฒนธรรมและรักษาสภาพแวดล้อมท้องถ่ิน 

ด้วยบ้านทรงกัสโช-ซุคุริ 

ซาปา ประเทศเวียดนาม   ท่องเที่ยวชุมชนเชิงนิเวศ และความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

เชียงคาน จ.เลย     ชุมชนที่มีอัตลักษณ์และเต็มไปด้วยเสน่ห์ของธรรมชาติ 

ชุมชนบ้านชากแง้ว จ.ชลบุรี  ชุมชนจีนโบราณเปลี่ยนเศรษฐกิจที่เงียบเหงากว่า 30 ปี  
ให้กลับมารุ่งเรืองอีกครั้ง 

ชุมชนบ้านคุกพัฒนา จ.สุโขทัย  ชุมชนคนท าว่าวเรียนรู้วิถีชีวิตตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง 

ช่วยให้ชาวบ้านสามารถดูแลตัวเองได้ 

ชุมชนตะเคียนเตี้ย จ.ชลบุรี   ศูนย์เรียนรู้วิถีชุมชนไทยเชื่อมโยงการส่งต่อนักท่องเที่ยว 

ช่วยสร้างรายได้ให้ชุมชน 

ชุมชนบ้านไร่กองขิง จ.เชียงใหม่  ชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพสร้างรายได้ 

ชุมชนเมืองเก่าสุโขทัย จ.สุโขทัย  ย้อนอดีตวิถีดั้งเดิมสร้างรายได้เสริมจากการท่องเที่ยว 

ชุมชนปลาบ่า จ.เลย   ชุมชนร่วมกันพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศให้เกิดความยั่งยืน 

ชุมชนน ้าเชี่ยว จ.ตราด   ชุมชนมีความหลากหลายทางศาสนา ร่วมมือสร้างวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

ชุมชนบ่อสวก จ.น่าน   ชุมชนแห่งภูมิปญัญาส่งต่อมรดกจากรุ่นสู่รุ่นสร้างความเป็นหน่ึง 

ในการท างานร่วมกันของคนรุ่นเก่าและคนรุ่นใหม่เพ่ือพัฒนาชุมชน 

ชุมชนบ้านสันลมจอย จ.เชียงใหม่  ชุมชนหลากหลายชาติพันธุ์รวมกันอยู่ สร้างความแข็งแกร่งให้ชุมชน 

ชุมชนนครชุม จ.ก าแพงเพชร  ชุมชนตลาดโบราณร่วมรักษาเอกลักษณ์ของชุมชนเก่าแก่ดั้งเดิม 

ชุมชนกกสะทอน จ.เลย   ชมซากุระเมืองไทยโดยห่วงใยส่ิงแวดล้อม และรักษาทรัพยากร 

 


